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从我国营销学期刊看营销学科状况

俞满娇

（厦门大学 管理学院，福建 厦门 3%’##$）

摘 要：通过收集 ""3位营销学者收录中国期刊全文数据库的研究成果，考察了入围“"’’工程”($
所高校从事营销领域研究的学者主要通过何种期刊来进行专业学术交流。自 ’((&年至 "##3年为
止这近 ’#年期间里，刊登营销文献的期刊品种繁多，但较为芜杂。这一方面与我国营销学者研究
旨趣的跨学科多元化有关，但另一方面，我国营销学共同体期刊这一专业交流平台狭窄已成为阻碍

我国营销研究领域发展的瓶颈。借鉴美国营销学会的做法，我国应积极搭建营销学学术交流平台。
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市场营销学自 "#世纪 !#年代末 2#年代初重
新引进以来，该学科的建设获得了长足的进步。我

国教育部将该课程确定为工商管理类核心课程；从

事该领域研究的学者规模不断得以扩大，“开课院校

超过千所，任课教师不下于 $###人”［’］。那么，这些
研究营销的学者、传播营销知识的任课教师，也即营

销学共同体，是如何进行内部交流以相互促进、共同

推动营销专业教育的发展、丰满营销知识的呢？系

统地了解我国营销学共同体所采用的交流平台，既

有助于那些营销领域的后学者获得恰当的参考文

献，较为完整、便当地把握我国营销学研究的热点以

及以往的研究成果，减少不必要的因文献搜索而浪

费的时间，同时也便于发现我国营销学共同体的专

业交流平台方面所存在的不足与问题，以便引起营

销学者、任课教师的注意。这是因为，专业交流平台

对一个学科的发展、学科身份在公众心目中的确立

有着不容忽视的独特地位［"］。本文拟通过调查入围

“"’’工程”的 ($所高校从事营销领域研究、传播营
销领域知识的营销学者或任课教师的专业交流平台

之一———期刊的集中度，透析营销学期刊的现状及

其问题，以抛砖引玉，共同推动我国营销学共同体专

业交流平台的建立和发展。

一、样本设计和数据搜集过程

’ 5样本设计
本文选择了入围“"’’工程”高校从事营销领域

研究或任课教师作为我国营销学共同体的样本，通

过了解他们发表文章的渠道———期刊方面的信息，

来分析我国营销学共同体在期刊这一专业交流平台

所存在的问题。之所以以此作为样本，是因为“"’’
工程”是“我国唯一的教育重点建设项目，也是建国

以来直接投资最大的教育项目”，经审定通过的学校

在师资力量、研究水平、学校规模、学生人数等方面

都居于中国高校的前列。在本研究所搜集的数据

中，据不完全统计，包括了诸如杨岳全、王建国、涂

平、符国群、甘碧群、卢泰宏、王方华、郭国庆、范秀

成、芮明杰、包政、陈启杰、赵平等十几位营销方向的

博士生导师，大约占该营销方向博导的 !$7"，因此
采用这 ($所高校教师作为样本反映我国营销学共
同体具有一定的代表性。

" 5数据搜集过程
本研究的数据搜集主要分为 3个阶段：第一阶

段，登录中国教育部网站获得 ($所入围“"’’工程”
高校的名单；第二阶段，逐个登录 ($所高校网站，了
解各个高校在营销专业教育方面的开展情况，尽可

能地搜集各个高校从事营销专业教育任课教师或营

销领域研究的学者的名单，按照编制隶属于市场营

销学系、市场营销教研室或研究方向来判定，共获得

3%&位；第三阶段，登录中国期刊全文数据库，录入
姓名，逐个检索、记录，由于一些教师的名字较为通

俗，输入姓名后，会检索到同名同姓但与营销没有任

何交集的文献，所以对这些教师根据其目前所服务

院校作为“机构”进行二次检索。剔除 !!位“无相关
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记录”和扣除 !"位“非营销领域”人员，剩下 ##$位。

二、研究结论和讨论

汇总中国期刊全文数据库收录的 ##$位营销领
域学者或任课教师的研究成果及其研究成果所发表

的期刊，从中可发现这些学者和任课教师在期刊这

一专业交流平台方面的现状。

% &营销学期刊的现状与问题
扣除一些标题一致但发表于不同期刊的个别记

录，在统计时采用了 ’()*+、,*-.//和 012.对美国高校的
学者和营销系的研究成果进行排名时运用的记分规

则，采用小数制，即根据论文中作者的数量来计算［$］。

比如，一篇文章如有 "位作者，那么每位作者得 34#5
分，这可避免某篇文章被重复计算的问题。经统计，自

%66"年至 #33$年 %#月 6日为止，共有 #6!种期刊刊登
了本文研究对象的 75%4"8篇文章。
自 %66"年至 #33$年 %#月 $%日为止，在中国期

刊全文数据库收录的期刊，刊登了本文所研究的

##$位营销学者或任课教师研究成果的期刊有 #6!
种，其中：篇幅在 %篇以下的期刊有 %!"种；篇幅在 %
篇以上 5篇以下的期刊 6#种；%$篇以上的期刊只有
%%种，名单见表 %。就平均值而言，近 %3 年内，#6!
种期刊只发表了 #477篇。如果由低到高排列，篇幅
中位数为 %；众数是 %；篇幅的标准差为 "476。换言
之，在研究期间，刊登本文所研究 ##$位营销学者或
任课教师的研究成果的期刊种类多，但比较芜杂，集

中度低，非常离散。

# &我国营销学期刊芜杂的成因
一个原因是这些学者的研究兴趣广泛，研究兴

趣同时覆盖管理领域下的几个二级学科，如人力资

源管理、战略管理、营销管理或组织管理等。在收录

中国期刊全文数据库的研究成果中，这些学者在营

销领域的研究成果总计为 75%4"8篇，在非营销领域
的研究成果为 !58465篇，非营销领域的研究成果占
总研究成果的 ""9。这种多元化的研究兴趣使学
者不一定关注一种或数种期刊，再结合各高校在评

定职称时所确定的权威、核心期刊不一，使得这些学

者不一定往一种或几种期刊投稿。

另一个原因，可能是没有形成一种或数种营销

学专业期刊，国内各种经济类、管理类期刊并没有分

化出这么一种或数种专业性期刊，只拨出非常有限

的空间容纳少数的营销性质的论文。检验表 %中的
%#种，相对比较多地刊登本文研究对象文章的期
刊，没有一种期刊是专门刊登营销知识的。以稿源

相对较为广泛的《南开管理评论》为例，该刊自 %667
年创刊以来到本文研究期限为止，共刊登了 "67 篇
论文，而营销类文章只有 5" 篇，不到发表总数的
%%9。与美国营销学者至少拥有 #5 种专业期刊相

比［"］，我国营销学共同体的平台显得非常单薄。

表 %

!!!

刊登本文研究对象研究成果篇数较多的期刊 篇

!!

刊名 发表篇数 刊名 发表篇数

商业研究 "$4!" 上海商业!! #3
中国流通经济 #64%! 中国商贸!! %64!5
国际商务研究 #845 商业经济文荟!! %64!5
商业经济与管理 #"466 商业时代!! %6437
企业管理 #$4%! 外国经济与管理!! %54"6
南开管理评论 #34$# 消费经济 %#4$#

$ &芜杂的营销学期刊是我国营销理论发展的瓶颈
期刊作为一种重要的交流平台，是学者对话、相

互切磋的重要媒介，目前我国这种狭窄的交流平台

与营销学共同体迅速发展的规模之间存在差距，纯

粹营销学期刊的缺失，不利于推动我国营销理论的

发展和营销专业教育水平的提高。

没有“精神家园”的营销学者成为不断迁移的

“游牧民族”，在各种可能刊登营销类论文的期刊中

寻找容纳自己研究成果的空间。同时，限于学者、任

课教师评职称、发文章等的现实压力与期刊篇幅的

有限性，这些营销学者只好在不同二级学科之间“游

走”，专业的营销学者退化为营销的业余爱好者。与

此同时，也无法吸引优秀的人才加盟，还可能因不能

忍受在历经研究的艰辛后无法获得他人的共鸣、鼓

励与切磋的寂寞而流失一些优秀人才。此外，由于

没有一种或数种营销学期刊，学者收集资料较为困

难，无法站在巨人的肩膀上，往往可能造成研究的低

水平重复。

" &改变我国营销学术性期刊的现状的建议
缺少一种或数种营销学学术性期刊既不利于我

国营销学共同体的发展壮大，也不利于推动我国营销

理论的建树，极有可能导致我国营销共同体成为全球

营销学共同体的弱势群体。因此，我国营销学共同体

成员在创建纯粹的营销领域的专业性交流平台、扶植

这些平台方面需要更加努力，中国市场学会、中国高

校市场学会在这方面也应该有所作为。在下文，笔者

以创建历史最为悠久的美国营销协会（以下简称

:;:）为例，简要介绍 :;:在构建营销学学术交流平
台———学术性期刊方面的一些举措，以便给中国市场

学会、中国高校市场学会提供一些思路。

（%）美国 :;:的营销刊物的概况
:;:自 %6$! 年创刊《营销学刊》以来，经过近

73年的发展，从单一期刊已经发展到拥有《营销动
态》、《营销管理》、《营销调研》、《保健营销》、《营销学

刊》、《营销调研学刊》、《国际营销学刊》、《公共政策

与营销学刊》、《营销教育者季刊》等 6种刊物，以全
方位地给营销者提供一些深度的洞见和了解当代营

销思想的最新动态，服务营销经理、营销调研（咨询）

·7%·



人士或营销学者的特定需要（见图 !）。

图 ! 美国营销协会主办的刊物情况

这 "种刊物刊载的信息和服务的读者有着相对
明确的定位：《营销动态》每周发行两次的报纸，主要

是使营销者了解营销行业的最新动态和进展，了解

技术和全球化有关的重要发展趋势以及刊登一些解

读当代经济、法律规章制度变化对营销的影响等方

面的文章；《营销管理》的读者是营销经理，主要提供

有关有效销售、广告、品牌管理、行业营销等方面的

信息，以便营销经理树立恰当的战略理念；《营销调

研》的对象是营销调研人士，文章以探讨营销调研中

所应用的最新方法、发展趋势为主；《保健营销》主要

是为保健企业在当今激烈竞争中生存、发展出谋划

策，提供最新动态；《营销学刊》创刊已 #$多年，主要
是提供各营销研究领域的原创性研究；《营销调研学

刊》主要是使读者了解最新的营销调研思想，了解在

试验基础上所发展起来的新技术及其贡献以及相关

学科所取得的进展对营销调研的影响；《国际营销学

刊》主要刊登探讨全球营销的文章，既有最新的营销

理论，也有营销业界所撰写的类似“最佳行业经验”

的文章；《公共政策与营销学刊》主要刊登与营销相

关的行业和政府方面的文章；《营销教育者季刊》是

一在线发布的刊物，了解营销教育者在营销教育方

面的发展动态。总而言之，%&%在美国营销学共同
体成员的努力下，为专业沟通和交流提供了广阔的

交流平台。

!在几份较具影响力的期刊排名文章：如 ’()*(+,+-./ +01 2.,/3（&-34 5)3 6$$6）、2783 )3 +8、9+7:4+,30), +01 ;.)3),/（’.8<7,4 => ?*,-.04 @+@),）、

2+,A.04（B+,.*7/ /*7,C)/，.0C871.04 DED .:@+C3 /C*,)/）中这两份期刊都列前五的位置。

（6）这些刊物的影响
除了积极搭建供学者沟通的刊物平台外，%&%

努力使这些平台成为营销共同体成员的精神家园。

如为了提高在各种刊物上发表文章的质量，鼓励学

者，扩大刊物影响，对刊登在《营销学刊》、《营销调研

学刊》、《营销调研》、《公共政策与营销学刊》等刊物

上的每年最优秀、具原创性和最大影响的文章设置

了 E()3(、;+78 F> G,))0、H+B.1 I> 2+,1.0、’(*:+/ J>
I.00)+,、5*7./ K> E3),0奖；另还设置了 L.M+N &+(+M+0

奖以奖励近十年来在营销研究领域具有深远影响的

文章，并在冬、夏两季召开的 %&%年会上颁布各奖
项的获奖名单。这些举措大大提高了 %&%主办刊
物在营销学共同体成员中的影响，促进营销业界、学

界和咨询界对这些刊物的认同。

与此同时，%&% 基金会所开展的“刊物流通资
助计划”，自 !""$年开始，向中欧、东欧、非洲、亚洲、
拉丁美洲国家的一些高校图书馆免费赠送《营销学

刊》、《营销调研学刊》、《国际营销学刊》、《营销管

理》，提升这些刊物在国际上的知名度。其中《营销

学刊》、《营销调研学刊》越来越被全球营销学共同体

成员认定为顶级的学刊!，而且在 6$世纪 "$年代以
后欧洲学者及亚洲学者在这两种期刊上发表的文章

也越来越多。

三、中国营销学的未来研究方向

本研究是根据可通过登录高校网站获得师资队

伍名单的高校所提供的姓名为据，并根据中国期刊

全文数据库来搜索信息，结合自己对什么是工业营

销和产业经济、国际营销和国际贸易、战略管理与营

销战略等领域的区别和交叉范围理解不太透彻，以

及存在“二次检索”，可能筛漏了一些本应计入的论

文，使得出现我国营销学共同体进行专业交流的平

台———期刊的集中度非常低这一比较不容乐观的结

论。另外，由于中国期刊全文数据库可能并没有包

括国内所有经济、管理类期刊，也可能会使得研究结

论出现过于消极的一面。再者，由于最早较多开设

市场营销学课程的是原外贸部与一机部所属高

校［!］，这使得本研究以“6!!工程”的 "O所高校的教
师作为调查对象可能存在不足。这些不足正是未来

在这方面研究需要进一步完善、改进的地方。
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