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伪书的成因、危害及防范对策

陈玉国
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摘 要：以伪造虚假信息为标志的图书即伪书的盛行，给不断走向繁荣和发展的新闻出版业制造了

不和谐的音符，引起了出版界的震动和反思。剖析了伪书形成的社会经济原因以及产生的社会危

害，寻求杜绝伪书生产和流通的对策，对新闻出版业树立和落实科学发展观，走可持续发展之路，具

有重要的警示作用和意义。
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出版业是中国特色社会主义事业的重要组成部

分，既是先进文化的建设者和传播者，也是先进生产

力的创造者和实现者。随着文化体制改革的不断深

入，文化生产力得到了进一步解放，我国新闻出版业

进入了欣欣向荣、繁荣发展的战略机遇期。

但是在这样的大好形势下，近些年来出版界却

出现了一股不和谐的逆流，少数出版单位和文化公

司违背出版宗旨，偏离正确导向，在利益的驱使下，

急功近利出版了一些含有虚假信息的图书，即伪书。

这些图书或伪造外国专家学者和国际知名媒体、知

名人士的评论，或盗用国外已有影响或畅销的图书

书名及有关信息，或假冒中国著名作家，而内容则任

由自己编造。这些伪书，有的居然颇为畅销，如机械

工业出版社出版的《没有任何借口》曾长居畅销书排

行榜前列，销量达数百万册，而其正版书销量则仅有

#万多册，形成“劣币驱逐良币”现象。伪书的盛行
和泛滥，严重违反了《反不正当竞争法》、《消费者权

益保护法》等法律法规，违反了《中国出版工作者职

业道德准则》，不仅愚弄欺骗了读者的感情，而且侵

害了原作者和出版者的权益，破坏了社会主义出版

市场秩序，严重损害了中国出版界和出版业的良好

形象和声誉，在社会上造成恶劣影响。长此以往，必

将严重损害民众的学习力和人类优秀文化的传承。

中国出版业及其出版工作者必须汲取深刻的教训，

清醒地认清伪书的危害，搞清伪书出版的成因，寻求

杜绝伪书的有效途径和措施。

一、伪书泛滥的成因

( -经济利益的驱使
一切假冒伪劣产品都是为了追逐经济利益，伪

书的盛行与泛滥也不例外。市场上伪书通常有三

类：一是伪造外国作者及虚假评论，如伪造哈佛等外

国著名大学的教授或外国畅销书作家，伪造国际知

名媒体、人物的评论，如《纽约时报》、《金融时报》等

的评论，伪造国外图书畅销信息。如前文提到的曾

经在图书市场行销一时的机械工业出版社出版的

《没有任何借口》，自称引进原版外文书，由美国顶尖

管理专家费拉尔·凯普（./0010 213/）撰写，且被《纽约
时报》誉为“最完美的企业员工培训读本”。实际上

这些标榜都是子虚乌有，其内容也是编造杜撰。国

内被誉为民间反伪第一人的北京锡恩企业管理顾问

有限公司总经理姜汝祥博士早在 #$$" 年就发现由
国际文化出版公司出版的《执行力》一书不少内容竟

然是抄袭自己的作品，而作者“哈佛商学院管理学教

授保罗·托马斯”更是子虚乌有的人，从而揭开伪书

的面纱［(］。二是盗用国外已有影响或畅销的图书书

名及作者等相关信息，包括原外文名字及所获得的

荣誉等，而中文图书内容则是完全由自己编造的。

如国际文化出版公司出版的《赢在执行》一书，作者

署名为余世维，但此余世维是假冒著名的美国哈佛

大学企管博士后、牛津大学国际经济博士后余世维，

其真实身份为郑州市二七区居民。再如，近段时间

备受媒体质疑和关注的“韩国伪书”，其很多作品便

是国内作者操刀，而模仿韩国畅销书作者、书名及封

面和版式。当韩国作者金河仁的《你爱香草吗》被南

海出版公司引进出版后，图书市场上很快便出现了

一本与该书封面设计几乎相同，署名全河仁的《我爱

香草》的“疑似伪书”。三是假冒国内著名作者和文
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化名人之名。例如，去年图书市场上曾出现了两本

署名“周国平”的图书———中国电影出版社出版的

《纯粹的智慧》和金城出版社出版的《读禅有感悟》。

而哲学家周国平认为，这两本书的内容和文字风格

与自己的作品迥异，根本不是自己的作品。无论哪

一类，伪书的出版的直接原因是追逐经济利益的诱

惑，哪一类书畅销就假冒哪一类。伪书的出版既节

省成本，又节省时间。从成本上看，引进国外畅销书

既要支付外方版税，又要支付翻译稿酬［!］。通常情

况下，引进一种外版图书，引进版权所付出的版税要

占该书销售码洋的 "#$左右，有些则更高。但是伪
书没有获得版权引进许可，只是盗用书名，内容则是

东拼西凑，自然可以节省版税的不菲的支出。另外，

原创一本图书往往要花费高额的调研费、策划费和

时间成本，而伪书则是依靠盗取选题，靠杜撰甚至靠

抄袭，自然省力、省时。正版引进图书的出版，一般

要经过谈判、签合同、翻译、编辑制作等多个环节，引

进一本书通常少则半年、多则一年的时间方能出版，

而伪书只需两三个月就能出书［%］。因此，伪书依靠

低廉的成本，成为出版者牟取高额利润的一条“捷

径”。图书固然具有一般商品的经济属性，但更具有

一般商品所没有的学术文化属性、社会意识和思想

教育性，单纯地追求经济利益而忽视了图书的文化

属性自然会误入歧途。

! &由于信息不对称，伪书难于识别
在书店，真假图书同样陈列在书架上，书店决定

是否销售一本书，主要是看推销人员出具的出版单

位的发行委托书，而很多伪书就是由出版社出版的，

书店和经销商是难以识别真伪的。消费者更是往往

被包装精良的伪书所迷惑，雾里看花，无从辨别。

% &迎合读者的阅读心理
伪书中主要品种为经管励志类图书，利用改革

开放到一定阶段人们追求财富、渴望成功、成才的迫

切需求，宣扬和强化似是而非的西方所谓的经营理

论和方法，并且加以通俗化而夸张的描述，使得不少

读者产生耳目一新、大开眼界之感。姜汝祥认为，伪

书为什么会畅销，其“客户价值做得非常好，那就是

以结果为导向，将书当成跟客户交流的一个平台。

而且形式又非常活泼，他们往往将目录当成三围，将

标题当作脸面，每个标题都用脍炙人口的警句，写得

不会让你读不懂。”［’］加之编造诸如发行量多少万

册、畅销排行榜多少名、某著名媒体、专家推荐的幌

子，使伪书罩上光环，让读者纷纷解囊，上当受骗。

’ &原创精品图书缺乏
有些伪书能畅销全国，发行数百万册，既说明其

欺骗性之强，同时也说明这类图书具有强大的市场

需求，而国内市场却缺乏自主原创的精品力作，“缺

乏创造激情，革新精神萎缩。”［(］读者为什么对那些

打着哈佛商学院教授名字写的书情有独钟，很大部

分原因是冲着哈佛商学院响亮的牌子，如果我们的

出版社能推出自己本土的优秀经管精品著作，那么

伪书恐怕就难以大行其道了。

( &管理失范
按照正规出版社的流程，在出版引进版图书时，

出版社应向国家和当地版权管理部门登记，只有在

出示了外版原书封面和版权页的复印件以及版权合

同等证明文件后，才能得到著作权合同登记号。有

了这些文件，才能对书稿“验明正身”。因此，书稿的

真伪，对出版社而言应当是容易做到的，而管理的失

控、失范则是造成伪书出版的症结。近些年来一些

如自费出版、补贴出版、委托出版、协作出版等新型

出版方式，虽对缓解“出书难”起了一定的作用，但许

多不规范的出版行为也趁隙而生。有些出版社买卖

书号，更是为伪书大开方便之门。

) &出版法律法规不完善
伪书的出版并非一时之举，之所以能堂而皇之

地公开出版发行并日益泛滥而很少受到法律制裁，

其根本原因则在于现行出版法律法规的缺位和不完

善。目前，我国已制定和实施了《中华人民共和国著

作权法》、《中华人民共和国知识产权保护法》、《出版

管理条例》、《图书质量管理规定》等出版管理的法律

法规，但他们监管的重点在于出版物内容是否违法

违规以及出版物印装、编校质量方面，而对于伪书所

存在的问题则缺乏明确的制约，产生管理上的真空，

使伪书出版商有空子可钻。伪书出版者通常使用以

下种种借口：!伪造作者，说作者用的是笔名；"署
名“编译”，说是中外作者联合创作；#伪造销售成
绩、虚假书评，说是一种营销策略［)］。反伪书由民间

发起，管理部门被迫“跟进”的尴尬态势，也从侧面说

明了管理者的无奈。

二、伪书的影响与危害

" &违反有关法律、法规，扰乱出版市场秩序
作为精神产品的图书生产和销售，与其他商品

相比，更应当依法行事，严格遵纪守法。而伪书的大

行其道，严重违反了《出版管理条例》、《中华人民共

和国广告法》、《中华人民共和国反不正当竞争法》和

《中华人民共和国消费者权益保护法》等法律法规，

欺骗了广大读者和消费者，侵犯了消费者的正当权

益和正版图书出版者的利益，扰乱了出版市场秩序。

! &侵犯知识产权
无论是冒充国外学者名流，还是盗用国内名人

之名，都在一定程度上造成了侵犯当事人知识产权

的事实；同时，有些冒名顶替者，造成的既成事实，或
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是影响了当事人的声誉，或是干扰了正版图书的出

版发行，造成“劣币逐良币”的不良后果。

! "挑战出版诚信，败坏业界形象
伪书生产者和销售者，抛弃诚信原则，弄虚作假，

公然造假，是与市场经济起码的货真价实和公平交易

的规则格格不入的。伪书的泛滥，是对出版界一直恪

守的诚信原则以及长期树立的业界形象的挑战和破

坏，影响了读者对书籍、对出版业的尊崇与信任，伤害

了出版公信力，损害了出版业的国际形象。

# "惟利是图，背弃出版宗旨和使命
伪书泛滥成风，说到底就在于一些出版工作者

在价值取向上惟利是图，不顾社会效益，背弃出版宗

旨和出版使命，急功近利，投机取巧，与建设和谐社

会，树立科学发展观大相径庭。

$ "原创意识丧失
目前，在管理界西方的管理思想占据主流地位，

管理类图书也往往以西方翻译、引进的为主，国内原

创的管理类图书则处于一种亚文化的状态。伪书得

以盛行，靠的是打“擦边球”和投机取巧，而受到伤害

的是原创作品和原创意识，以致出版工作者不思进

取，跟风炒作，坑蒙读者，导致原创意识和精品意识

的丧失。长此以往，必然危害出版业的可持续发展，

影响出版产业核心竞争力的提升，弱化图书作为文

化产品的社会功能。正如姜汝祥博士所指出的：假

药危害健康，伪书谋杀思想。

三、根治伪书出版歪风的对策

% "强化出版社的责任意识
出版业从事的是精神产品的生产，出版人要牢

固树立守土有责、责任重于泰山的意识。每一位出

版从业人员都必须守好国家的文化阵地，应当从大

局着眼，意识到自己对国家所承担的责任和义务。

具体到出版实际工作中，出版人的责任意识体现在

选题、审稿、编校等方面，尤其是首先要坚持严格科

学的选题原则，要注重选题的思想价值、文化价值。

在责任意识指导下，出版工作者应提防出版漏洞，及

早发现，及早防范。同时，要落实合同管理制度、三

审制度、书号管理等制度，层层把关，责任到位。出

版社要杜绝买卖书号行为，消除不法书商出版伪书

的温床。

& "强化职业道德和诚信意识
出版工作者肩负着为广大人民群众提供健康精

神食粮的神圣职责。伪书的泛滥，在拷问出版者的

职业道德和出版界的诚信。诚信是与市场经济直接

联系的道德准则，也是经济活动者宝贵的无形资

产［’］。新闻出版工作者应当认真学习、贯彻中央关

于保持共产党员先进性教育和“三项学习教育”活动

精神，积极响应中国出版工作者协会的倡议，遵守

《中国出版工作者职业道德准则》，遵守出版职业道

德，讲求诚信，自觉抵制和纠正出版行业的不正之

风，净化出版环境和出版生态。

! "正确处理好社会效益和经济效益的关系
出版社要始终把社会效益放在首位，树立和落实

科学发展观和可持续发展观，强化原创意识、精品意

识和服务意识，力求实现社会效益和经济效益的最佳

结合［(］。要克服跟风炒作、粗制滥造、急功近利的浮

躁作风，杜绝见利忘义、惟利是图的行为。出版社要

苦练内功，完善创新机制，提高创新能力，提升企业核

心竞争力，创建精品至上、服务为本的企业文化。

# "完善法制建设，维护市场秩序
当前，图书出版行业正处于从传统的计划经济

向市场经济的转轨时期，需要不断探索并尽快建立

一种基于社会主义市场经济体制下的新的市场秩

序。而市场经济秩序的形成和建立，既依赖于内在

的竞争规则，又离不开国家及法律等外部力量的调

控干预。在市场内在竞争秩序中，所有的市场主体

都是平等的，自身彼此间难以形成有效的约束。比

如一些伪书的出版，客观侵犯了相应正版图书出版

者的利益，而正版图书生产者根本无法直接对其约

束。这是市场本身的局限性之一。市场本身的局限

性，还表现在经济垄断的客观存在，比如伪书假冒知

名作者出版伪作，便是由前文提到的信息占有的严

重不对称造成的———出版者完全掌握图书以及作者

等信息来源，而读者则知之甚少。因此，要确认市场

活动的自发形成的规则，固定并确立为法律法规，保

障所有经济活动者的自由平等，并约束使之公平竞

争。要把强化行政管理和强化法律规范结合起来，

完善法制建设，遏制伪书才能达到标本兼治的效果。

出版业应尽快制订和出台一部统一完善的《出版

法》，以从根本上规范出版行为和出版秩序。
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