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摘 要：赊欠现象在我国农村地区具有相当的普遍性。现有对赊欠成因的研究过多关注经济因素，

而忽视了非经济因素。通过案例研究，阐释赊欠现象背后的非经济逻辑。研究发现：农村社会的

“赊欠亚文化”、赊欠群体的“去污名化”效应、赊欠的象征资本意义、顾客的“赊欠惯习”等非经济因

素对赊欠的产生发挥了重要作用。赊欠行为嵌入于农村社会中。
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一、问题的提出

赊欠现象在我国农村地区具有相当的普遍性，

“无赊不成店”是这种现象的生动写照。相关媒体对

赊欠现象做过大量的报道。《人民日报》曾报道“在

吉林省的农安、镇赉、磐石、永吉等县（市）的广大农

村，店铺赊销的情况普遍存在，赊出的数额从七八千

元到一万二三千元不等，平均在万元左右”［!］。在笔

者调查的安徽省某集市，赊欠现象也非常普遍，几乎

以一种“全民皆赊”的方式呈现。为什么赊欠如此大

量的发生？在可以检索到的对赊欠现象的研究中，

多数学者从经济因素探讨赊欠现象的成因。李金铮

认为“农民经济能力薄弱，不能用现金进行交易，因

而造成了赊借”［#］；费孝通指出农村信贷只有在一方

有积蓄，另一方出现经济“亏空”的情况下才可能发

生［"］。赊欠作为一种经济行为，是在经济因素刺激

下诱发的，所以，经济因素是解释赊欠现象的重要因

素。但是实地调查中，笔者发现纯粹从经济因素对

赊欠现象进行解释又有明显的缺陷和不足。因此，

本文在肯定经济因素作用的同时，着重从非经济因

素角度分析赊欠现象的产生机理。

二、赊欠的非经济因素分析：一个分析理路

按照经济因素理路分析，赊欠是由于顾客现有

资金不足以支付购买商品所需的金额而产生的。但

是，笔者在田野调查中发现诸多赊欠行为与经济因

素解释矛盾或者相悖。主要有如下表现："相当一
部分顾客有能力用现金购物却向商店赊欠；#相当
部分赊欠的金额很小，重复赊欠现象突出。经济因

素对此很难做出充分合理的解释。于是，在关注经

济因素的同时，笔者将研究的视角转向了非经济因

素，试图揭示赊欠产生的深层次社会文化根源。经

济社会学的基本观点认为：经济行为首先是社会行

为的一种，不单纯是由经济因素导致的，社会、文化、

政治等多种因素也参与其中；经济活动的参与者不

是理性的“经济人”，而是“社会人”［-］。与从经济因

素视角研究赊欠现象不同，本研究把非经济因素作

为一个分析理路，探讨赊欠现象的非经济因素。这

种分析理路不仅把赊欠行为看作发生在买卖双方之

间发生的延期付款的经济行为，更把赊欠现象放在

农村特有的社会结构、社会关系和社会文化的大背

景下考察。

具体分析理路主要从两方面展开："文化观念。
对于文化观念与经济行为的关系，社会学界最经典

的是韦伯的研究。他指出以“禁欲主义”、“天职观”

为代表的“新教伦理”促使了近代资本主义生产的理

性化及其所要求的合理分工、合理谋利、恪尽职守、

勤俭守时等为表现的“资本主义精神”的产生，进而

促进了资本主义经济在西欧的兴起［.］。本研究中，

当地人对赊欠的看法、认同度、感情判断对作为一种

经济行为的赊欠产生了重要的作用，也是笔者分析

的重点；#风俗习惯。人的行为具有历史延续性。
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刘新指出当代中国农民行为受传统的、革命的、现代

的 !种因素共同影响［"］，传统因素是其中重要的一
方面。赊欠深受农村历史传统的影响。在农村特有

的“场域”下，赊欠作为一种农民的消费“惯习”而

存在。

三、赊欠案例：#商店及其赊欠

#商店位于安徽省中部的一个农村集市，是一
个经营种类多样化的小店，主要经营肥料、农用小型

拖拉机、水泵、农机配件、柴油等农用物资。其中肥

料与拖拉机经营最为重要，占据了大多数销售额与

利润。商店的经营种类与农业生产息息相关，顾客

多为本镇种田农民。#商店 $%%&年正式营业，已经
营 $"年，年营业额约为 ’(万元。#商店每年都有大
量的赊欠现象发生，赊欠主要有如下特点：

$ )赊欠的人次多
首先，赊欠顾客的人数多。这种数量是一种相

对的数量，即在商店的顾客群中有过赊欠行为的顾

客所占的比例。在与商店交易的顾客中，至少 ’(*
以上的顾客都有过赊欠的经历；其次，赊欠次数频

繁。尤其在一些同老顾客的交易中，重复赊欠次数

非常多，赊欠以“赊欠!还款!赊欠”的循环往复的方
式延续。

+ )赊欠的金额大
首先，从商店的总体经营来说，每年的欠款总金

额相对当年商店的营业额，几乎都要占到一半左右。

以 # 商店每年 ’( 万的营业额计算，至少要赊欠 +(
余万。这对于一个农村小店来说，已经是一个庞大

的数字；其次，从赊欠的顾客来说，单笔赊欠和累计

赊欠的金额也很大。部分顾客购买拖拉机是全额的

欠款，单笔欠款就有 ’ (((元。还有就是累计欠款，
在 #商店的欠款客户中，有几位顾客累计几年的赊
欠金额甚至达到了 "((( , -(((元。

! )“非匮缺赊欠”比例很高
顾客赊欠可以分为两种类型：“匮缺赊欠”和“非

匮缺赊欠”。“匮缺赊欠”是由于顾客资金不足，暂时

由于没有能力用现金购物而导致的赊欠。“非匮缺

赊欠”则表示并非由于资金不足而导致的赊欠。在

#商店的赊欠中，非匮缺赊欠占到 ’(*以上。经济
因素对此很难做出充分合理的解释。

在一个农村集市小店，赊欠人次之多、相对金额

之大、“非匮缺赊欠”比例如此之高，足以引起研究者

的重视。田野调查中，笔者深入到 #商店的商品交
易中，采取参与观察和深度访谈法收集关于赊欠的

第一手资料，探究赊欠产生的深层非经济根源。

四、赊欠的非经济逻辑

$ )价值认同：赊欠亚文化的内核
任何行为都是文化心理的外化，赊欠行为的产

生也与当地的文化密切相关。透过对当地文化的研

究，可以更加深刻的理解当地赊欠现象频繁发生的

深层次原因。历来，对赊欠的价值判断呈现“二元对

立”的格局：一种认为赊欠是“合情合理”的，是一种

正常现象；一种则认为赊欠“是一种耻辱”，赊欠意味

着贫穷。对赊欠看法的不同也导致了行为的差异。

笔者将当地关于赊欠的文化定义为“赊欠亚文化”，

主要包括一组对赊欠的价值评判、看法等观念的集

合。当地人的“赊欠亚文化”是什么样呢？田野调查

中，笔者收集了大量的访谈和观察店主与顾客的聊

天记录，通过“话语分析”法，剖析当地人的赊欠观念

以及赊欠产生的文化背景。

访谈一：

“赊欠又没有什么丢人的，我们村哪家没赊过东

西啊！小到村里小卖店几块钱的东西，大到电器之

类的几千元的东西。我也赊过很多次，没有钱就赊

嘛，也没什么不好意思的！”（顾客 .的访谈）
访谈二：

“买东西哪有全部都是现金的啊，肯定有赊欠

的。我们虽然是赊欠，但是对卖家也是有利的，他也

能赚我钱。我一年要赊掉几千元的肥料呢。赊欠是

做他生意，不赊他东西怎么卖得掉呢！”（顾客 / 的
访谈）

对话一：

店主：“你的是赊欠，价格不能让了！”

赊欠人：“就赊你两个星期，再说了，两个星期算

赊吗？也就是转一下手！”（顾客 0与 #商店店主的
交易对话）

.的观点有一定的代表性，笔者也通过与其他
赊欠顾客的访谈得到证实。在当地的赊欠群体中，

“耻辱”、“丢人”等价值观判断已经从赊欠行为中剥

离出来，赊欠是一个中性的去“羞耻化”的词汇。持

/观点的顾客也为数不少。在赊欠群体的意识中，
赊欠已经变为一个积极地、有益的“利他行为”。特

别是 +(世纪 %(年代中后期，我国农村市场逐渐由
“卖方市场”向“买方市场”转变，商家的竞争更为激

烈。激烈的竞争也提高了消费者的地位，而消费者

显然意识到了这种地位的转变。赊欠者通过将自己

的行为赋予一个积极的意义，使赊欠合理化。从顾

客 0与店主的对话中，我们可以发现赊欠人与店主
对于“赊”的不同理解。严格意义上说，赊欠是一种

延期付款的交易行为，涉及延期付款，都可以归结为
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赊欠。但是，在当地的赊欠实践中，顾客却对赊欠有

另外的理解，“定义的赊欠”与“实践的赊欠”涵盖范

围存在差异。分歧主要在于“延期”时间的长短，一

个星期、半个月甚至是一个月等较为短期的赊欠实

际上是被排除在当地人的“赊欠”概念外的。以上 !
个有代表性的访谈为我们初步勾勒出了当地赊欠亚

文化的轮廓，其中价值认同是赊欠亚文化的核心。

在价值认同的指领下，赊欠被赊欠者认为是“合情合

理”的行为。

" #“去污名化”效应：赊欠者的“清白”标签
赊欠群体对自身的赊欠行为持一种肯定的，无

羞耻感的观念，这也体现了赊欠群体内部对自身行

为的价值认同。那么，处于赊欠群体外的非赊欠群

体是如何看待赊欠群体的呢？笔者进行了调查，一

个调查对象平时买东西很少赊欠，他这样告诉笔者：

“赊欠在我们这里是正常现象，每个人家里都有

缺钱的时候，没人说谁赊欠了就看不起他。赊欠成

了一种‘风气’，大家都习惯赊欠了。”

除了这个受访者以外，其他的受访者也表达了

类似的观点，即赊欠者并没有受到非赊欠者的“歧

视”、“看不起”。笔者参考“污名化”理论解释赊欠群

体。“污名化”被视为一种动态的群体过程，在这个

互动过程中，处于强势的实施污名者通过贴标签，将

被污名者的某些负面特征加以扩大，直至形成固定

的刻板印象［$］。流动人口、同性恋者、艾滋病患者等

常常是被污名化的人群。在当地就赊欠群体而言，

并没有被非赊欠人群“污名化”。

“去污名化”效应为赊欠群体的赊欠行为创造了

相对宽松的舆论环境，赊欠者被贴上的不是负面，而

是“清白”的标签。赊欠何以被去“污名化”呢？笔者

认为这和以下因素密切相关。首先，赊欠群体是一

个数量庞大的群体。在当地的集市，赊欠作为一种

“风气”，各行业的商店都有被赊欠的账目，赊欠者遍

布各个村落，赊欠顾客数量庞大，赊欠者是处于“相

对强势”的一方；其次，非赊欠群体中有相当一部分

人也有过赊欠的经历。赊欠群体与非赊欠群体是笔

者建构的两种理想类型式的人群。在现实生活中，

即使很多非赊欠群体成员也曾经有过赊欠的经历，

他们与赊欠群体成员相比，仅仅是赊欠数量上存在

差别。与赊欠群体类似，非赊欠群体并不是一个人

员构成稳定、时间持续长久的群体，所以不稳定性也

影响到了其稳定价值观的形成。除了赊欠者自身对

赊欠的价值认同外，非赊欠群体的“去污名化”效应

也是其赊欠行为产生的重要外部条件。

! #炫耀：赊欠作为一种象征资本
当地赊欠得以成功需要满足以下两个基本条

件：第一，欠款人有还款能力，其家庭经济状况可以

保证到期足额还款；第二，欠款人信誉够好，值得商

店信任。赊欠需要“竞争”才能完成，不符合条件的

顾客很难赊欠成功。在当地，作为一种经济行为的

赊欠，尤其是大型物品的赊欠，变成了一种可以炫耀

的手段。赊欠成功的人可以自豪的宣称自己的赊欠

过程和金额，展示自己赊欠的“战利品”；而赊欠失败

的人则羞于提起，极力隐藏起自己赊欠不成功的经

历。一位顾客告诉笔者：

“能赊到说明面子大，本事大。我买拖拉机的时

候，几千元的拖拉机，一分钱没给就开回来了。村里

人问我为什么一分钱没有就能赊到，我说‘我信用

好，老板信任我，老板还跟我说有钱没钱只管把拖拉

机开回来就行了’，我在村里人面前多有面子。村子

里有的人就赊不到，他在村子里也抬不起头。”

%商店店主也说道：
“如果先赊给了张三，后来与张三同村的李四再

来赊欠，不赊给李四的话，李四就会说‘我连张三都

不如吗，他可以赊到，我为什么赊不到’，虽然有时候

李四确实没有张三经济条件好，但是他至少在口头

上不愿意承认”。

赊欠具有了布迪厄所说的“象征资本”的意义。

布迪厄指出：“象征资本是有形的‘经济资本’被转换

和被伪装的形式，象征资本产生适当效应的原因正

是、也仅仅是因为它掩盖了源自物质性资本这一事

实。物质性资本同时也是象征资本的各种效应的根

本来源。”［&］笔者认为，赊欠的“象征性”首先象征的

是赊欠者的经济实力，即赊欠者有足够的经济能力

可以还款，可以赊欠到的物品的价格越高，表明自己

的经济实力越好。除此之外，作为炫耀手段的赊欠

还象征着赊欠者的声誉与面子，只有声誉好，“面子

够大”，才能获得店主的信任，从而可以赊欠成功。

“经济实力”和“声誉”、“面子”在农村社会的“可炫耀

性”和竞争性，赋予了赊欠行为以象征意义，使赊欠

成为一种可供炫耀的手段。

’ #赊欠惯习：赊欠行为的历史延续性
历史上当地的农村地区主要以农业生产为主。

农业生产的“投入 产出”有如下特点：!先投入后产
出。产出与投入具有时间差，这个时间差就是作物

的生长时间。当地农作物一年两季，春季主要种植

小麦、油菜，秋季种植水稻。水稻、油菜、小麦的生长

期大概有 (个月。在产出之前需要先期的投入，如
前期的种子、肥料、农业工具等支出；"产出时间的
固定性。与先投入后产出相比，农业生产的另一大

特点是产出时间的固定性。以种植业为主的农民收

入主要靠产出的农作物。 （下转第 $"页）
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动荡贫穷的年代，幻想一项单行法规取得突出的效

果无异于镜花水月。

总的来说，国民政府在水政建设上尽管花费了

很大工夫，《水利法》更是民国水政立法史上非常重

要的一个里程碑，它集此前水政立法之大成，完善地

规范了中央和地方水政机关的设立、职权的划分、水

政业务的范围等。但其没有非常明确的长期规划，加

之水务管理的复杂和时局的动荡，使得水政机关变更

频繁，“政出多门、令行不止”的现象依然非常严重。
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（上接第 () 页）当地 * 月份与 !) 月份是收获的季
节。相对应的 *、,月份与 !)、!!月份是出售农作物
的主要时间段，也是农民主要的获取现金的时间段。

在正常年景下，农民可以依赖以往的积蓄进行农业

生产。但是在遇到特殊情况，如自然灾害、疾病、建

房等重大支出，造成资金短缺时，赊欠是农民解决资

金缺口的重要途径。所以，历史上农村地区的赊欠

现象就非常的频繁。多数欠款人是在缺少资金的时

候选择赊欠，等到有了现金收入后一起偿还。农村

特定的“场域”下，形成了农民特有的“赊欠惯习”。

“惯习”是人们后天在实践中不知不觉获得的；同时，

惯习一经生成，就反过来塑造、组织实践［$］。这种

“赊欠惯习”具有历史延续性。虽然今天农村的社会

环境、农民收入特点发生了很大改变，但是这种惯习

依然发挥作用。当地很多的赊欠现象实际上是农民

在这种潜意识的“赊欠惯习”影响下发生的行为。很

多赊欠顾客告诉笔者：“赊欠有时候不是没钱（才赊），

而是一种习惯”。这种“习惯”已经超出了个人范畴，

成为一种群体行为，并且具有历史生成性，成为潜在

的个人行为倾向。因此，在农村特有的“场域”下，“赊

欠惯习”依然具有很大的影响力。

五、结 论

经济因素是影响人行为的重要因素，但在特定

的情境与场合下，非经济因素亦发挥着重要作用。

经济行为与其发生的社会制度、社会关系、文化环境

不能剥离开来。经济社会学家格兰诺维特指出“行

为和制度是深深受到社会关系的限制的，把他们视

为相互独立的东西是极大的错误，经济行为与社会

结构是‘镶嵌’在一起的”［!)］。研究发现，作为一种

经济行为的赊欠的产生不完全是由经济因素导致

的，农村社会的“赊欠亚文化”、赊欠群体的“去污名

化”效应、赊欠的象征资本意义、顾客的赊欠“惯习”

等非经济因素对赊欠的产生发挥了重要的作用。
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