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摘摇 要:在马克思使用价值概念的基础上提出了虚拟使用价值的概念,根据虚拟使用价值的载体特

征,归纳了具有虚拟使用价值的商品的几种类型:非劳动商品、非物化商品、所有权商品、文化商品、
时空流转(寻租)型商品,以及哲学、美学、道德、政治、宗教等商品形式,并分析虚拟使用价值的基

本特征:超自然属性,显著的形式规定性,黏性、可容介性,时空寻租性。 广义虚拟经济理论是马克

思使用价值理论的发展,丰富了商品两个因素的内涵。
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摇 摇 在古典经济学劳动价值论基础上,马克思创造

性地提出了商品两个因素和劳动二重性概念,揭示

了商品价值的本质,创立了科学的劳动价值论。 按

照马克思劳动价值论,商品都具有价值和使用价值

两个因素,价值是物化的人类抽象劳动,使用价值是

商品的有用性及价值的物质载体。
在马克思创立科学劳动价值论的 19 世纪中叶,

资本主义工业大生产迅速发展,工人阶级作为独立

的政治力量开始登上历史舞台,他们在经济上除了

劳动力之外几乎一无所有,因此,摆脱贫困解决温饱

问题以及满足人们基本的生理需要,是当时经济社

会发展的主要矛盾,物质商品的生产是当时资本主

义生产方式的主要形式。 马克思紧紧把握住这个时

代主题,系统考察了资本主义生产方式下人们以

“劳动对象化冶活动图式展开的经济活动,发现了抽

象劳动创造价值和具体劳动创造使用价值的劳动价

值关系,奠定了科学劳动价值论的理论基础。 但是,
随着社会经济的深入发展,社会生产方式和商品经

济发生了深刻变化,非劳动商品、非物化形式(信息

态)商品大量涌现,许多商品形式(如土地、房地产、
股票、债券、品牌、名画、古董等)的价值超出了马克

思商品两个因素的解释范畴,发展商品两个因素理

论成为利用马克思价值理论解释和指导当今经济活

动的现实要求。
其实,除了劳动对象化,马克思在早期的哲学经

济学研究中还提出了“人类生活对象化冶 [1]58 概念,
后来又围绕服务劳动、信用经济、虚拟资本、土地权

利等虚拟经济活动展开了深入的研究。 在此基础

上,着眼于人类社会经济活动由劳动对象化向生活

对象化演进的趋势,基于人们越来越全面的物质和

文化二元需求,以建立真正的以人为本的价值理论

为目的,林左鸣[2]133提出了广义虚拟经济的生活价

值论,即,基于商品形式及其价值因素的发展变化,
提出了价值和虚拟价值二元价值容介态理论。 生活

价值论认为“交易中大量出现了虚物冶 [2]133,商品的

价值要素增加了:在价值范畴,增加了虚拟价值因

素;在使用价值范畴,“满足人们心理需要的感受价

值和满足人们生理需要的使用价值同时被赋予了交

换价值冶 [2]55。 这里所说的感受价值作为交换价值

的载体,实质上就是本文要深化研究的虚拟使用价

值,它往往以非物质的或者说信息态的商品形式存

在,主要满足人们的心理需要。 生活价值论认为,世
界是质能态(物质和能量)的世界,也是信息态的世

界,而信息(如品牌、文化、知识、专利)是虚拟使用

价值的基本构成要素和表现形式。
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一、虚拟使用价值概念的引出

如今,劳动创造的物质商品仍然是人们赖以生

存和发展的基础,但是,在现实商品经济条件下,非
劳动商品和非物化形式商品在社会经济中所占的比

重越来越大,对社会经济发展和人们的生产生活产

生的影响越来越大,马克思的商品两个因素理论需

要对新的商品和经济形式给出新的阐释。
按照马克思劳动价值论的基本原理和方法,劳

动创造的物化形式商品具有使用价值,这种使用价

值主要是满足人们生理需要的功能性使用价值;而
非劳动商品(如土地)和非物化形式的商品(如品

牌)与一般功能性使用价值不同,它们主要是满足

人们心理需要,可把它们的使用价值定义为虚拟使

用价值。 进一步研究会发现,虚拟使用价值概念完

全符合马克思价值理论的基本逻辑。
马克思在《剩余价值学说史》中曾经指出:“一

般说来,服务也不外是这样一个用语,用以表示劳动

所提供的特别使用价值,与每个其他商品都提供自

己的特别使用价值一样,但它成了劳动的特别使用

价值的特有名称,因为它不是在一个物品的形式上

而是在一个活动的形式上提供服务[3]456鄄457。冶又说:
“对这些服务的生产者来说,所提供的服务就是商

品。 它有一定的使用价值(想象的或现实的),也有

一定的交换价值[3]149。冶马克思这里所讲的特别使用

价值的服务,实际上就是非物化的劳动形式的商

品———一种有别于物化商品的特别使用价值。 尽管

马克思并没有提出虚拟使用价值概念,但是,用虚拟

使用价值来概括所谓的“特别冶、“想象的冶、“现实

的冶使用价值应该不违背他的逻辑。
马克思在《资本论》第三卷研究资本主义信用

制度下的虚拟资本时,将虚拟资本大致分为 3 种形

态,即,国债等纯粹的虚拟资本形态、股票等价值为

纯粹幻想的虚拟资本形态、虚拟货币资本等价值最

大部分纯粹是虚拟的虚拟资本形态。 不管对这些虚

拟资本如何划分,实际上都是指在资本主义信用制

度下,一些所有权甚至债权成为了能够为所有者带

来价值增值的资本。 不仅如此,马克思还曾经指出:
“人们把每一个有规则的会反复取得的收入按平均

利息率来计算,把它算作按这个利息率贷出的一个

资本会提供的收益,这样就把这个收入资本化了。
……资本是一个自行增值的自动机的观念就牢固地

树立起来了。[4]528鄄529冶这就是说,在信用制度下,有价

证券、所有权证书、信用货币等信用符号,成为了能

够为所有者带来价值增值的资本。 随着信用制度的

发展,这些虚拟资本进一步工具化为一般的商品形

式,作为特别使用价值成为了能够为资本实现价值

增值的商品,也客观上成为满足人们心理保值增值

需要的财富形式。 因此,马克思说:“银行家经营的

是信 用 本 身, 而 银 行 券 不 过 是 流 通 的 信 用 符

号。[4]454冶这就是说,“信用本身冶和“信用符号冶已经

取得了商品形式,成为了银行家(实际上不仅仅是

银行家)在经济活动中进行经营的商品和满足人们

保值增值需要的一种特别使用价值———虚拟使用价

值。
综观世界经济的发展,不难看出,马克思所讲的

资本化已在更广的范围内产生,像文化、品牌、技术、
渠道、思想、观念等大量非物质因素,成为了新的更

广义的信用符号或者信息类资源,加入了创造价值

的过程,成为了广义的虚拟资本和商品形式。 在马

克思当时看来,“这些所有权证书———不仅是国债

券,而且是股票———的价值[4]529 冶,尽管“它们已经

成为商品冶 [4]529,但它们仍然只是“一种假象冶 [4]529。
马克思站在工人阶级立场上,看到资本虚拟化已经

泛化为资本家榨取剩余价值的一种工具,实质上使

工人阶级陷入了更为严重的劳动异化和生活异化状

态,因此资本主义生产方式所衍生的这些虚拟资本,
其价值是虚幻的,作为价值载体不过是一种假象。
在今天看来,这些资本已经成为以信用和信息为支

撑的实实在在的商品形式,同样具有价值(虚拟的)
和使用价值(虚拟的)。 围绕这些商品形式所进行

的经济活动,创造着巨大的经济价值,是人们基本的

温饱问题满足之后,追求给自己以足够安全感的绝

对财富的一种经济活动方式。
关于土地等自然资源成为商品并具有价值的问

题,马克思是从地租着手进行研究的。 马克思认为,
资本主义生产方式下地租是农业资本家为获取土地

使用权从其所获得剩余价值中交给土地所有者的那

一部分利润。 土地本不是劳动商品,没有劳动价值,
并不需要回报,那么土地所有者凭什么获得这一部

分利润? 马克思认为是凭借所有权,土地所有者不

仅通过出租土地获得地租,而且还可以通过市场交

换将土地作为商品而获得交换价值。 他指出:“土
地所有者依靠其对土地的垄断权,也按照相同的程

度越来越攫取这个剩余价值中不断增大的部分,从
而提高地租的价值和土地本身的价格。[4]719冶随着商

品形式的发展,土地已经成为最为普遍的商品形式。
马克思认为,土地的价格并不是土地价值的货币形

式,因为土地不是劳动商品,土地本身并没有价值。
实质上,土地像国债、债权等虚拟资本一样,是地租

资本化的一种形式,即如马克思所指出的,“土地的

购买价格,是按照年收益若干倍来计算的,这不过是
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地租资本化的另一种表现。 实际上,这个价格不是

土地的购买价格,而是土地所提供的地租的购买价

格,它是按普通利息率来计算的。[4]703冶这样,土地作

为商品,其价格形式所反映的价值与土地本身的功

能性使用价值(比如肥力)是不对应的。 实际上,土
地是因为“垄断权冶取得了“虚拟资本冶地位,从而获

得了马克思所说的 “这个想象的财富冶 的价格形

式———“幻想的价格冶。 因此,将土地垄断权———能

够为土地所有者带来价值增值的权利,定义为虚拟

使用价值,这种权利也是一种虚拟资本、一种现实的

财富形式,是土地价格和地租价值的载体。 这样,土
地成为商品(实际上是土地所有权成为了商品),土
地所有权作为一种制度安排是一种虚拟使用价值,
这个虚拟使用价值是土地商品的价值载体。

二、虚拟使用价值的界定

对于什么是虚拟经济,有各种各样的定义。 总

的来说,在金融领域一般被称为狭义形态的虚拟经

济,从事以信息态为基本构成要素的商品的经济活

动也是一种虚拟经济,这种虚拟经济主要是提供满

足人们心理需要的商品的经济活动,属于广义的虚

拟经济范畴。 这种虚拟经济活动生产的商品形式作

为价值载体可以称之为虚拟使用价值。 根据虚拟使

用价值的载体特征,这种商品大致有以下几种类型。
1. 非劳动商品

这类商品是有形的,存在功能性使用价值,但是

这类商品不是劳动创造的,其功能性使用价值不是

商品价值的载体,作为价值载体的是所有权。 这类

商品包括:
1) 自然资源。 如土地、矿产、森林、海域、河流

等资源,它们不是劳动产品,没有劳动凝结的价值,
但它们是财富,具有使用价值,已经取得了商品形

式。 这种形式的商品作为价值载体的不是其功能性

使用价值,而是被赋予的所有权。
2)资源型工业品、房地产业等。 虽然它们是劳

动商品,但其价值内涵不仅有劳动价值,还存在虚拟

价值(权利价值)。 该类商品的价值是虚拟价值和

价值的容介态。 这类商品既具有功能性使用价值,
也具有虚拟使用价值,其使用价值是一种容介态的

使用价值。
2. 非物化商品

按照劳动价值论,物化为物质形态的商品才是

劳动价值的载体,但是有些产品虽是劳动产品,但是

没有物化为物质形态,而是一种活动的方式、文化的

形式或者无形的商品。
1)服务业、竞技体育、文娱活动、文化活动等。

这类活动本身就是一种商品,生产过程往往与消费

活动同时进行,消费活动直接参与价值创造。 有些

商品可以二次物化为物质商品,如光盘、磁带、影视

片等,其价值的真正载体是这些物质载体商品的文

化内容。
2)品牌、网络、知识、技术、专利、渠道、思想、观

念等。 这类商品虽然是劳动产品,但是不能够一次

性物质化,一般来说其物质载体与内涵价值并不一

致,超出物质载体的价值部分,是一种虚拟价值。 这

部分虚拟价值的载体是物质载体之外的部分,以无

形的形式(信息态———知识本身)存在。
3. 所有权商品

这类商品是一种时间或空间寻租型商品,其所

有者持有的某种受到法律保护的所有权证书,是一

种纯粹形式化的使用价值,以信用和信息为支撑。
1)房地产。 建筑房屋是劳动创造价值的过程,

但是房屋作为一种产权,随着商品经济社会的发展,
其价值(价格)本身是变化的,这种产权作为一种商

品形式是一种虚拟使用价值。
2)股权、债券等。 从事这类商品的经济活动是

经营和交换各种信用所有权、经营预期收益的虚拟

经济活动,是一般金融领域的活动。
3)技术、专利、知识、渠道、关系等。 这类商品

以其内涵信息的数量和质量作为其价值的载体。
4. 文化商品

文化商品是与物化商品相对应的商品形式。 这

类商品是指人们在学习和生产生活中产生的文化要

素的凝结,是 “文化冶 化的形式,而不是物质化的

形式。
1)古董、古玩、古迹、名画等。 虽然这些商品是

劳动产品,也存在物质的形式,但是其原有功能性使

用价值并不是其市场价值对应的全部载体,在市场

上交换时,买卖的不是原有功能性使用价值,而是作

为古董虚拟价值的载体物来交换,买卖的是文化、艺
术、历史的价值。

2)书籍、影视、传媒、广告、演出等精神商品。
它们虽是劳动产品,也存在物化形式,但是它们内涵

的价值量与物质载体本身的价值并不一致,物质载

体的文化内涵才是价值的真正载体。
5. 时空流转(寻租)型商品

在不同地点、不同时间,同一商品具有不同的使

用价值和价值。 改变商品空间和时间的形态的过程

也是创造价值的过程,这种空间和时间的变化成为

价值的载体。
6. 哲学、美学、道德、政治、宗教等

哲学、文化、艺术、道德、历史,甚至政治、宗教
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等,成为价值载体,并成为普遍的商品形式。 这种商

品的价值往往以二元价值(如文化价值和劳动价

值)容介态的形式存在。

三、虚拟使用价值的基本特征

如果说使用价值主要满足人们的生理需要,那
么虚拟使用价值主要是满足人们的心理需要,而且

功能性使用价值和虚拟使用价值往往以容介态,或
者说以相互融合为一体的形式存在。 满足生理需要

和心理需要的最大不同主要在于所交换的载体的差

异。 满足人们生理需要的主要通过物质交换来实

现,遵循物质守恒原理,这种物质交换是劳动价值范

畴的等价交换;而满足人们心理需要的是在物质基

础上的信息态形式的交换,这种交换使单纯劳动价

值意义上的价值背离和不守恒成为一种必然。 信息

态形式的价值交换往往是一种可复制、可放大的交

换,所以,随着社会经济的发展,虚拟使用价值的商

品总是呈现出越来越多的发展趋势,而功能性使用

价值的商品总是有限的。 虚拟使用价值具有以下

特征。
1. 虚拟使用价值具有超自然属性

使用价值是商品的自然属性,虚拟使用价值商

品一般以信息态的形式存在,反映人与信息态对象

之间的自然关系,因此虚拟使用价值同样具有自然

属性。
马克思提出社会使用价值概念。 这种社会性指

生产的商品是为了满足社会的需要,因此,使用价值

成了表现社会关系的一般形式。 虚拟使用价值作为

信息态的使用价值,很多情况下是社会生产生活创

造的,人们的思维(主观)活动本身主要是以信息为

媒介而进行的活动,可以直接创造信息态的使用价

值。 因此,虚拟使用价值具有主观性、共享性和更强

的社会性,即超自然属性是虚拟使用价值的基本属

性。 如土地作为一种权利商品,实质上是社会生产

生活发展到一定阶段的产物,是一种制度安排,其价

值是社会规则(法律)所赋予的。
2. 虚拟使用价值具有显著的形式规定性

一般使用价值主要是指功能性或者效用,其主要

的使用价值不在于形式,因为不同形式的商品可以具

有相同的功效,而且单纯形式上的变化一般不创造价

值。 在商品短缺时期,物化形式的功能性使用价值处

于主导地位,“状态的变化花费时间和劳动力,但不是

为了创造价值。[5]147冶但是,随着社会生产力的发展,
在商品形式越来越丰富的今天,商品状态的变化甚至

商品形式本身所承载的价值越来越大。
对于形式化的使用价值,马克思认为“使用价值

虽然是社会需要的对象,因而处在社会联系中,但是

并不反映任何社会生产关系。 作为使用价值的使用

价值,不属于政治经济学的研究范围;只有当使用价

值本身是形式规定的时候,它才属于后者的研究范

围。 它直接是表现一定的经济关系即交换价值的物

质基础[6]16。 这就是说,形式的使用价值(称之为虚

拟使用价值)不仅是政治经济学研究的对象,而且可

以直接“表现一定的经济关系冶,直接是“交换价值的

物质基础冶,也就是价值的载体。 如,土地的本身功能

性使用价值并不是价值(劳动)载体,但是,当土地成

为一种权利———有了形式上的规定性时,它直接表现

为一定的经济关系,这时土地就成为了交换价值的载

体———一种虚拟使用价值。 也可以说形式化的使用

价值是功能性使用价值的高级阶段或者高级形态,而
且在现实经济活动中拥有、经营、发展这种形式化的

使用价值成为了重要的经济形式。
3. 虚拟使用价值具有黏性、可容介性

使用价值黏性实质上是指使用价值的保值增值

性。 这种保值增值性是指人们在社会生产生活中以

信息为介质,通过新的创造使使用价值中信息态的

内容得以保持和增加。 使用价值黏性也是在使用价

值信息引力(如人获取信息的思维活动)作用下,商
品对价值信息的一种聚集和融合———一种容介的进

化和提升。 这种黏性也可以说是一种信息引力,是
一种对信息态的非功能性使用价值要素具有吸引、
交换、融合与进化的容介效应。 功能性使用价值和

虚拟使用价值都有黏性特征,而虚拟使用价值因为

信息态要素形式具有更大的黏性。 使用价值的黏性

特征是商品价值增值的原因和本质。 如,品牌商品、
文化活动、竞技体育等就是典型的黏性虚拟商品或

虚拟商业活动(广义虚拟经济)。 企业进行品牌经

营、生产、宣传等,都是为了增加品牌黏性,培养忠诚

客户,形成客户对品牌产品的忠诚(黏性)。 品牌黏

性实质上是企业通过商品的生产经营活动,为消费

者提供了更多美观、色彩、艺术、便利、时尚、文化、品
位等信息态使用价值,并使之容介(黏合)于品牌

(虚拟使用价值)之上。 通过品牌黏性,商品的品牌

地位得到保持和提升。
4. 虚拟使用价值具有时空寻租性

寻租一般是指通过政治上的垄断特权而获得利

益的经济行为。 广义虚拟经济的生活价值理论研究

的不是这个意义上的寻租。 与传统经济学寻租理论

和日常生活意义寻租概念不同,虚拟使用价值寻租

不是指某种特权或欺诈行为,而是一种正常经营空

间与时间的经济活动,是一种创造财富与价值的形

式;它不是着眼于既得利益和已有财富的占有或再
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分配,而是通过加强要素和资本的投入,通过实现各

种价值要素特别是虚拟要素(信息态)的时空流转

来创造价值和财富。
土地是典型的虚拟使用价值,在改革开放国策

的实行过程中,实施的第一个重大政策就是在农村

实行联产承包责任制。 一是从制度上赋予农民自主

经营土地的权利,这是政策指导下土地的一种权利

(内容和时间)寻租,通过土地所有权的确认,调动

了农民种植、投入、经营土地的极大热情,创造了更

多的财富;二是放开种植农作物品种的限制,使果

树、棉花、药材、瓜果、蔬菜等经济作物的种植得到发

展,同时使苗圃、养殖、副业、农家乐等形式的经营活

动得到迅速开展。 这是“改变寻租形式和内容,实
际上是在一定的土地上拓展寻租的空间。 这样的寻

租就称之为空间寻租冶 [6]348。 这一政策的实施大大

解放了农业生产力,从根本上解决了中国的温饱问

题和广大农村的基本发展问题。
如果说空间寻租是通过调整物质内容和生产方

式而开展经济活动的话,那么着眼于人们心理需求,
通过时间寻租能够创造更多的价值和财富。 如土

地,如果说赋予土地一定的经营权是提供给人们一

种虚拟使用价值,那么赋予这种经营权利一定的期

限就是给予这种虚拟使用价值一种时间寻租的权

利,也是实现虚拟使用价值保值增值的能力。 这种

时间寻租方式作为一种价值和财富生产方式,“它
能让过去沉没的财富苏醒,它能把未来即将析出的

财富提前激活,它有极强的‘变现爷能力。[6]365冶这里

的变现能力,不是现金兑换能力,而是将过去或者将

来的价值变为现在的价值。

四、结摇 语

过去,许多研究依据马克思关于使用价值不是

政治经济学研究范围的论述,教条地将使用价值排

除在价值理论研究之外,既没有注意到马克思这一

观点是针对不反映社会关系的使用价值而言的,也
没有注意到马克思对形式化的使用价值所作的价值

规定,使马克思商品两个因素理论对发展了的商品

形态和经济形式无法给出全面的正确解释,客观上

也使马克思劳动价值论的科学性受到质疑。
广义虚拟经济的生活价值论在虚拟价值概念基

础上提出了虚拟使用价值概念,这样,商品的使用价

值范畴由功能性使用价值(物质态)、虚拟使用价值

(信息态)及其容介态使用价值(第三态)3 个形式

构成;商品的价值范畴由价值、虚拟价值及其容介态

价值 3 个形式构成。 可以说,新的商品两个因素理

论对一般的商品形式都可以给出合理的解释,是对

马克思商品两个因素理论的丰富和发展。
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